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• Qualität durch Standardisierung

• Branchenabsprachen, u.a. in der IG PM

• Internationale Abstimmung, u.a. in EDItEUR Steering Committees

• Innovationspotentiale aufgreifen

• Stakeholder zusammenbringen
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Beyond IT-Services
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Open Access Statement

• Text, der die Publikation als Open Access kenntlich macht 

• Verwendungsweise wird definiert

<TextContent>

• <TextType>20</TextType> <!-- Open access statement -->

• <ContentAudience>00</ContentAudience> <!-- all -->

• <Text>Open Access – no commercial reuse</Text>

</TextContent>

ONIX  vlb.de



• Verlag

• Co-Verlag

• Originalverlag

• Imprint

• Websites

• Link zum Download 

der OA-Publikation
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Verlag und Urheber

• Urheberrolle

• Übersetzt aus/in

• Person 

• Vorname, Nachname, Namenspräfix,Titel, 

Lebensdaten, Beruf, Affiliation

• Organisation

• Name, Untereinheit

• Vita / Beschreibung

• Foto

• ISNI, ORCID, GND

• Websites

ONIX  vlb.de
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Preise

• Goldener Weg

<UnpricedItemType>01</UnpricedItemType> <!-- kostenlos -->

• Grüner Weg

• Gebundener Ladenpreis oder UVP

• Nachfolgend kkostenlos-Meldung

• Vorankündigung des Übergangs von kostenpflichtig zu kostenlos zu 

definiertem Zeitpunkt

ONIX  vlb.de



• Name der Lizenz

• Link oder vollständige Lizenzvereinbarung

<EpubLicense>

<EpubLicenseName>Creative Commons Attribution 4.0 International 

Publ License</EpubLicenseName>

<EpubLicenseExpression>

<EpubLicenseExpressionType>02</EpubLicenseExpressionType>

<EpubLicenseExpressionLink>http://creativecommons.org/

licenses/by/4.0</EpubLicenseExpressionLink>

</EpubLicenseExpression>

</EpubLicense>
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Lizenzinformationen ONIX  vlb.de



• Namen der Förderer

• Identifikation des Fundings über eine ID 

• z.B. Wellcome Grant Number

• Hybride Publikationen

• Auszeichnung einzelner Kapitel als OA

• Persistente Speicherung der OA-Publikation

• Speicherung im VLB-Assetstore
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Weitere Inhalte ONIX  vlb.de



10

Urhebersichtbarkeit erhöhen
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Content Creator
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Content Creator
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Neue Möglichkeiten durch Urheber-ID

• Eindeutige Produktzuordnung

• Medien- und branchenübergreifend

• Kommerzielle Publikationen und Open Access

• „Autorenseiten“ 

• Sichtbarkeit des Wirkens erhöhen

• Veranstaltungen, Social Media, Marketing Content etc. 

• „Autor folgen“

• Follower benachrichtigen, wenn neue Produkte erscheinen

• Ausschüttungsprozesse optimieren

• Nutzung in KI, Linked Data und Semantic-Web-Anwendungen
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Für wen machen wir das?

Verlag

Urheber*in Handel
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Urheber IDs ISNI, ORCID und GND

• Identifikationsnummern, um gleichnamige Personen und Organisationen zu unterscheiden

 ISNI – International Standard Name Identifier (https://isni.org)

• Internationale Nutzung im Buchhandel, Musikindustrie etc. 

• Registrierung durch Person oder Organisation selbst bzw. deren Verlag oder Label

ORCID – Open Researcher and Contributor ID (http://orcid.org)

• Anwendung für das  wissenschaftlichen Publizieren

• Registrierung von Wissenschaftlerin oder Wissenschaftler selbst

 GND – Gemeinsame Normdatei (http://dnb.de/gnd) 

• Verwendung durch Archive und Bibliotheken im deutschsprachigen Raum

• Vergabe durch Mitarbeitende in Archiven und Bibliotheken 

https://isni.org/
http://orcid.org/
http://dnb.de/gnd
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Meldung per ONIX, Excel und  Web

• ONIX

• Excel

• Web



ISNI suchen und registrieren

17

© Stefan Höning

is
n

i-
s
e
rv

ic
e
.d

e



18

ISNI suchen
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Urheberseite mit und ohne VLB-Produkte
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ISNI registrieren

• Person

• Vorname, Nachname

• Geboren, gestorben

• ORCID, GND

• Organisation

• Name, Untereinheit

• Gegründet, aufgelöst

• Ort, Land

• MVB-ID, Verkehrsnr., GND

• Websites

• Veröffentlichungen

• Nicht identisch zu ISNI

• Ja/Nein für “possible Matches”
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Diskussion



• Welche Zielgruppen existieren?

• OA-Datenempfänger?

• Was ist das Ziel?

• Welche Inhalte müssen transportiert werden?

• Neue OA-Produktideen? 

• Welche Hindernisse bestehen?

• Welche Geschäftsmodelle stützen die Zielstellung?
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Diskussion



Sagt „vielen Dank“

Tel.: +49 69 13 06-550   Braubachstraße 16

Fax: +49 69 13 06-255   60311 Frankfurt am Main

kundenservice@mvb-online.de  www.mvb-online.de

mailto:kundenservice@mvb-online.de

